
محبوب ترین قالب محتوایی انتشار محتوا در شبکه های اجتماعی

درصد پست های منتشر شده کاربران ایرانی در هر شبکه اجتماعی

تعداد تقریبی کاربران ایرانی در شبکه های اجتماعی

اینترنت ایران در یک نگاه
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قالــب محبوب تریــن   ،۱۳۹۸ ســال   در 
 محتوایی با ۵۵٪، انتشار در قالب عکس
 بوده در حالی که برای سال ۱۳۹۹، انتشار
 در قالــب اســتوری بــا ۵۲٪، محبوبیــت

بیشتری یافته است

 

توییترلینکدینسایر شبکه ها

فیسبوکاینستاگرامتلگرام
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 به دلیل تفاوت در درصدهای حقیقی هر یک از شبکه های اجتماعی، اندازه نمودارهای میله ای
.به صورت تقریبی داده شده، اما شیب نمودار (درصد رشد) واقعی می باشد
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دایره آبی رنگ میزان رشد نسبت به سال ۱۳۹۸ را نمایش میدهد.

سال
تعداد کاربران شبکه اجتماعی تعداد مشترکین تلفن همراه  تعداد کاربران اینترنت

(میلیون کاربر) (میلیون مشترک) (میلیون کاربر)
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تا تاریخ ۱۵ آبان ۱۴۰۰

وضعیت شبکه های اجتماعی در ایران
به روایت آمار
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مرجع تخصصی آمار ایران


